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PROGRAMA ANALITICO

Carrera: INGENIERIA COMERCIAL.

Programa de: ECONOMIA DE EMPRESAS Codigo SIS: 1301137

Nivel: Segundo Semestre

N° Hrs. De clases Teoricas: 6 Hrs. N° Hrs. De clases Practicas:
Prerrequisitos: AREAS DE COORDINACION CURRICULAR
VERTICAL HORIZONTAL
1) Introduccion a la Ing. 1) Introduccién a la Ing. 1) Teorfay Técnicas de la
Comercial Comercial Organizacion
2) Macroeconomia 2) Contabilidad para la Gestion.

3) Estadistica l.
4) Calculo Il

e Reconocer la relacion entre la cantidad demandada de distintos bienes con los
precios y el ingreso del consumidor.

e Distinguir las caracteristicas de las funciones de produccién y de costos asi como

Objetivos: . L .
las condiciones para la maximizacién de los beneficios.

e Reconocer distintos tipos de mercado, las caracteristicas del equilibrio general y
la economia del bienestar.

1. TEORIA DEL CONSUMIDOR.
1.1. Modelos y Supuestos.
1.2. Preferencias Individuales y Eleccion.
1.3. Curvas de Indiferencia.
1.4. Demanda.
1.5. Elasticidades y Aplicaciones.
1.6. Teoria Axioméatica de la Demanda.
1.7. Teoria de la Preferencia Revelada.
1.8. Axiomas.
1.9. Demanda.

Contenidos |, 1r5RiA DE LA EMPRESA.

Minimos:
2.1. Funciones de Produccion.

2.2. Rendimientos.
2.3. Optimizaciones.
2.3.1. Maximizacion del Producto.
2.3.2. Minimizacion del Costo.
2.3.3. Maximizacion del Beneficio en Funcién de los Insumos.
3. FUNCIONES DE COSTO.
3.1. Curvas de costo a corto y largo plazo.
3.2. Maximizacion del beneficio en funcion de la cantidad de produccion.

3.3. Determinacién de la curva de oferta de la empresa.




Bibliografia:

1)
2)
3)
4)
5)

HENDERSON y QUANDT; Teoria Microeconémica.
VARIAN HEL; Microeconomia Intermedia.
PIMDYCK y DUBIMFELD; Microeconomia.
SALVATORE DOMINICK; Microeconomia.

LEROG y MILLER; Microeconomia.




