UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN SJMON
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

PROGRAMA ANALITICO

Carrera: INGENIERIA COMERCIAL

Programa de: INGLES II

Cadigo SIS: 1301011

Nivel: Tercer Semestre

N° Hrs. de clases Teéricas: 6 Hrs.

N° Hrs. de clases Practicas:

Prerrequisitos:

1) Ingles|

AREAS DE COORDINACION CURRICULAR

VERTICAL

HORIZONTAL

1) Ingles|

1)
2)
3)

4)
5)

Macroeconomia

Andlisis de Estados Financieros.
Costos para la toma de
decisiones

Programacion Basica
Investigacion operativa |

Objetivos:

Objetivo General

Proporcionar al estudiante las estructuras de comprension de lectura de textos en

ingles (Reading)

Objetivos Especificos

Establecer si el método de ensefianza reciproca o de instruccién directa es eficaz
para lograr un incremento en el nivel de comprension de lectura.

Usar de manera efectiva diccionarios bilinglies Ingles-espafiol

Contenidos
Minimos:

REVISION

TECNICAS DE COMPRENSION DE LECTURA

El método de ensefianza reciproca
El método de instruccion directa
La combinacion de los métodos
MARKETING

Evolution of marketing

Customer orientation

Marketing Research

Marketing Planning

Buying behavior

Use of technologies

Services Marketing
ACCOUNTING

HUMAN RESOURCES MANAGEMENT
Features,

Academic Theory

Business Practice

Careers and education

Professional Organizations




Functions
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