W' UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN SIMON
? FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

PROGRAMA ANALITICO

Carrera: INGENIERIA COMERCIAL

Programa de; TALLER DE DISENO DE PLANES Codigo SIS:
MERCADOLOGICOS Nivel: Noveno Semestre
N° Hrs. De clases Teéricas: 6 horas N° Hrs. De clases Précticas: 0

Prerrequisitos:

AREAS DE COORDINACION CURRICULAR

1. Direccién Empresarial VERTICAL HORIZONTAL
2. Investigacion de Mercados Il 1) 1)

Objetivo:

e Disefiar un plan de mercadotecnia siguiendo las guias de una estrategia de mercadotecnia.

e Sintetizar la informacion correspondiente en un plan de mercadeo, mediante las
herramientas y métodos de planeacion estratégica.

e Integrar los elementos relevantes del plan de mercadeo en un conjunto légico y congruente

con la estrategia de mercadotecnia correspondiente

Aplicar el plan de mercadeo como un documento dinamico y fundamental para la

realizacién de las actividades de mercadotecnia.

CONTENIDOS
MINIMOS

. Plan de mercadeo.
. Estructura del plan de mercadeo.
. Bases historicas, informacion del mercado y otros productos.
. La organizacion.
. Objetivos de mercadotecnia.
. Estrategias de mercadotecnia.
. Presupuestos e ingresos.
. Plan Anual de Ventas
8.1. Caracteristicas, ventajas y dificultades del Plan Anual de Ventas.
8.2. Estructura y fases de elaboracion del Plan Anual de Ventas.
8.3. Formulacién de los objetivos anuales de ventas.
8.4. Confeccion del plan de prospeccion.
8.5. Asignacion de medios de apoyo (sobre producto, precio, organizacion comercial y
comunicacion).
8.6. Establecimiento del presupuesto anual.
9. Sistemas de Control Comercial
9.1. Caracteristicas, ventajas y dificultades del cuadro de mando comercial.
9.2. Estructura del cuadro de mando comercial.
9.3. Caracteristicas y estructura del Informe evaluador del desemperio de la red de ventas.
10. Creatividad
10.1. ¢ Qué es la creatividad?.
10.2. Desarrollo de la creatividad personal.
10.3. El pensamiento creativo: pensamiento convergente y pensamiento divergente.
10.4. Métodos y técnicas creativas: brainstorming, sinéctica, pensamiento lateral, sinapsis y
otros.
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UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN SJMON
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

PROGRAMA ANALITICO

Carrera: INGENIERIA COMERCIAL

Programa de: TALLER DE DISENO DE PLANES

Cdédigo SIS:

MERCADOLOGICOS Nivel: Noveno Semestre.

N° Hrs. de clases Teéricas: 4 Hrs. N° Hrs. de clases Practicas: 2 Hrs.

Prerrequisitos:

AREAS DE COORDINACION CURRICULAR

VERTICAL HORIZONTAL

1) Preparacion y Evaluacion de 1) Direccion Empresarial 1) Administracién de Proyectos

Proyectos.

2) Investigacion de Mercados Il 2) Sistemas y Canales de Distribucion
3) Mercadotecnia y Negocios Digitales
4) Publicidad y Comunicacién Masiva

5) Mercadotecnia y Estrategia

6) Comportamiento del Consumidor

Objetivos:

e Diseflar un plan de mercadotecnia siguiendo las guias de una estrategia de
mercadotecnia.

e Sintetizar la informaciéon correspondiente en un plan de mercadeo, mediante las
herramientas y métodos de planeacién estratégica.

e Integrar los elementos relevantes del plan de mercadeo en un conjunto logico y
congruente con la estrategia de mercadotecnia correspondiente

e Aplicar el plan de mercadeo como un documento dinamico y fundamental para la
realizacion de las actividades de mercadotecnia.

Contenidos
Minimos:

. Plan de mercadeo.

. Estructura del plan de mercadeo.

. Bases histéricas, informacion del mercado y otros productos.
. La organizacion.

. Objetivos de mercadotecnia.

. Estrategias de mercadotecnia.

. Presupuestos e ingresos.

. Plan de accién.

. Escritura, presentacién y comunicacion del plan.
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