UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN SIMON

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

PROGRAMA ANALITICO

Carrera: Administracién de Empresas

Programa de: Mercadotecnia VII

Cédigo SIS: 1301047

Nivel: Octavo Semestre

N° Hrs. de clases Tedricas: 4 Hrs.

N° Hrs. de clases Practicas: 2 Hrs.

Prerrequisitos:

AREAS DE COORDINACION CURRICULAR

VERTICAL HORIZONTAL
1) Mercadotecnia | 1) Mercadotecnia I. 1) Politica Empresarial.
2) Tallerl.
3) Preparacioén y Evaluacion de
Proyectos.
4) Mercadotecnia VI.
5) Finazas IV.
6) Finanzas V.
7) Personal V.
8) Personal V.
e Especificar las funciones y responsabilidades del administrador de ventas.
Objetivos: e Desarrollar el proceso de la venta.
e Establecer la importancia de la planeacion en la administracion de ventas
1. La Administracion de Ventas
1.1. Introduccién y Generalidades
2. Planeacién y Organizacion en la Administracion de Ventas
2.1. La Planeacion de Ventas
2.2. La Organizacioén del Departamento de Ventas
CO[lt_enldos 3. Direccion, Evaluaciéon y Control del Desempefiio de la fuerza de Ventas
Minimos:
3.1. La Direccion de Ventas.
3.2. El Control en la venta
4. El Proceso de la venta
4.1. Fundamentos del Proceso de la venta.
4.2. La venta unipersonal.
L i 1) Ventas, Conceptos, Planificacion y Estrategia, Buskir Richard; Spiro Stauton
Bibliografia: i ] ]
2) Gerencia de Ventas, Jonson Eugene; Kurtz David Schwing.




